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Neue , Kissen” fiir die Burger Altstadt

Verein der Innenstadt-Verschonerer zog Bilanz — ABA mit Neuerungen — Zeitung, Schilder, Arbeitskreis
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Von Nicole Rochell

FEHMARN = ,Burg. Unser Aus-
hangeschild, unser Wohnzim-
mer”, so Andreas Joswig, ~
Lund das vertrdgt ein paar
neue Kissen".

«Neue Kissen", sprich, Ver-
schonerungsmalnahmen
fur die .gute Stube® Innen-
stadt, will der Verein At-
traktive Burger Altstadt
(ABA) schon bald wieder an-
gehen, so 1. Vorsitzender
Andreas Joswig.

Rechtzeitig zu Ostern soll
die Verschonerung der Alt-
stadt durch eine aufwendi-
ge Bepflanzung in Form von
Blumensaulen starten. ,Hie-
ran sollten wir uns zusam-
men mit anderen Vereinen,
die dhnliche Ziele verfolgen
wie wir, beteiligen®, so
Claus-Michael Rathjen, der
im Rahmen jlingster Jahres-
hauptversammlung fiir den
Arbeitskreis ~Gemein-
schaftsinvestitionen® Bilanz
ZOR, 5w 28
Die Beteiligung konne je-
doch nur in ,bescheidenem
Rahmen" erfolgen, schlieR-
lich sei es nur begrenzt
moglich, die 87 gewerbe-
treibenden Mitglieder tber
den Mitgliedsbeitrag hinaus
zu beanspruchen. Jedoch sei
zu bedenken, dass die Bur-
ger Altstadt das touristische
Zentrum der Insel Fehmarn
sei, mit dem auch entspre-
chend fir die Insel gewor-
ben werde, so Claus-Michael
Rathjen. .Somit ist zum Bei-
spiel auch der Tourismus-
Service in der Pflicht, Kos-
ten zu tibernehmen, zumal
diese tiber die Kurtaxe abge-
rechnet werden konnen®,
so Rathjen, der in seiner Bi-
lanz deutliche Worte dafir
fand, warum es ,in Zeiten
eines selbstzerstorerischen
Handels- und Konsumver-
haltens immer schwieriger
werde, verniinftig und ge-
winnbringend zu wirtschaf-
ten”. Es werde laufend tber
den Bedarf hinaus in volle
Regale produziert, verbun-
den mit einer fortschreiten-
den Nervositat und Aggres-
sivitit bei der Vermarktung
der Produkte durch die gro-
Ren Handelsketten, so Rath-
jen. .Aber gerade diese,
auch in unserer Altstadt an-
sdssigen Betriebe entziehen
sich weitgehendst einer so-
zialen Verantwortung,
wenn es darum geht, sich
zum Beispiel an Stadtver-
schonerung, Weihnachtsde-

Die Macher von ABA. Im Verein Attraktive Burger Altstadt (ABA) entstehen Ideen zur Verschonerung der Burger Innenstadt. = Foto:
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koration sowie Spenden an
Vereine und Verbande zu
beteiligen®, so Claus-Micha-
el Rathjen. Das alt eingeses-
sene, diesbeziiglich gerne
angeschriecbene  Gewerbe
werde dieser Verpflichtung
auch immer schwerer nach-
kommen konnen, so Rath-
jen. Der appellierte an die
Mitglieder, zuversichtlich in
die Zukunft zu sehen und
sich gemeinsam mit der
Stadt fur den Erhalt .einer
der schonsten Altstidte des
Nordens" einzusetzen. ,Ziel
muss es sein, einen gesun-
den Mix aus Saisongeschif-
ten und Gewerbe fiir
Dienstleistungen und die
Versorgung des tdglichen
Bedarfs vorzuhalten, um
unsere Altstadt zu jeder Jah-
reszeit attraktiv zu erhal-
ten”, so Claus-Michael Rath-
jen.

Daran hatte der Verein im
vergangenen Jahr wieder
gearbeitet. Die Internetseite
wurde verbessert und der
Verein hat einen facebook-
account eingerichtet.

Zu Ostern wurde -eine
Hipfburg auf dem Burger
Marktplatz errichtet. Dort
fand auch die erfolgreiche
Premiere der Veranstaltung

«Knustleben® statt, an der
sich auch ABA beteiligt hat-
te. Zum vierten Mal hatte es
ein Weihnachtsrdtsel gege-
ben, das im vergangenen
Jahr erstmals in enger Zu-
sammenarbeit mit der
Kiinstlergruppe ,Stilbruch*
stattfand. Auch After-Work-
Partys erfreuten sich bei
Glihwein und Bratwurst
schon recht groRer Beliebt-
heit. Beim Mitgliederabend
wurde mit dezenter, aber
auch grooviger Jazzmusik
in den Herbst gejazzt.

Finf ,Herzlich willkom-
men“-Schilder  begriifen
seit Ende vergangenen Jah-
res Giste und Einheimi-
sche. .MeerKultur® heiflt
der neue und 6. Arbeitskreis
des Vereins ,Attraktive Bur-
ger Altstadt”, der sich auch
als Plattform fir Ideen und
Informationen versteht.

Nachzulesen ist all das in
der ersten Ausgabe der ABA-
Zeitung, mit der der Verein
seine Mitglieder und Inte-
ressierte auf dem Laufen-
den halten mochte. Claudia
Czellnik vom Arbeitskreis
Werbung und Marketing
hofft, jedes Jahr mit einer
Ausgabe der ABA-Zeitung
an den Markt gehen zu kon-

nen. Neu ist auch die Idee,
den ABA-Mitgliedern Siegel-
schilder in zwei GroRen aus
Acrylglas zum Herstellungs-
preis anzubieten. Im Zuge
der Planung des Begri-
RBungsschildes sei  der
Wunsch aufgekommen, die
gemeinsame Tatkraft
kenntlich zu machen und
die Verbundenheit zum
Verein zu zeigen, so Claudia
Czellnik.

Die Aufenthaltsqualitit
des Stadtparks zu erhohen,
wird in ndchster Zeit erst
einmal nicht an vorderster
Stelle stehen kénnen. An
der durch den Arbeitskreis
<Attraktive Altstadt/Innen-
stadt” vorgestellten Er-
schlieBung des Stadtparks
war eine finanzielle Beteili-
gung von ABA gewiinscht.
Das Projekt liegt jedoch
stidtischerseits erst einmal
auf Eis. ,Die Kommunalauf-
sicht hat die finanziellen
Mittel nicht freigegeben®.
Das Projekt werde aber sei-
tens der Stadt durch Bau-
amtsleiter NaR weiter ver-
folgt, so Claus-Michael Rath-
jen. Jan Peter Ehlers vom
Arbeitskreis ,Attraktive Alt-
stadt/Innenstadt” hatte
MaRfnahmen vorgestellt, die

.,

die Aufenthaltsqualitit im
Parkbereich mit seiner an-
schlieRenden Allee derart
erhoéhen, dass Raum zum
Verweilen geschaffen wer-
de. Ein flinfstelliger Betrag
sei in den neuen Haushalt
eingestellt, so Ehlers, der
sich als erste MaRnahme
gut und gerne hitte vorstel-
len konnen, das Stromnetz
dort ans stddtische zu in-
stallieren. So konnten nicht
nur Laternen aufgestellt,
sondern sie auch gleich so
gesetzt werden, dass sie
dem Projekt forderlich sei-
en, was die gezielte Aus-
leuchtung anbelangt.

50 Jahre Vogelfluglinie,
50 Jahre Sundbriicke - das
geht ganz Fehmarn an, und
auch der Verein Attraktive
Burger Altstadt will mitfei-
ern. Beim Festumzug, der
am 4. Mai stattfinden soll,
will ABA mit von der Partie
sein. Der Verein Attraktive
Burger Altstadt will sich ei-
nen Oldtimer-Bus mieten.
-Das passt gut zu 50 Jahre
Sundbricke®, so Andreas
Herkommer vom Arbeits-
kreis ,Mitgliederbetreuung/
Mitgliederwerbung” am
Abend der Jahreshauptver-
sammlung.



